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UD LAS PALMAS

Introduccion

Este manual de Identidad Corporativa de La
Union Deportiva Las Palmas SAD recopila los
elementos esenciales que conforman nuestra
identidad visual.

Estos elementos establecen pautas claras
sobre como construir, utilizar tipografias

y aplicar colores en nuestra marca. Es
fundamental prestar especial atencion a las
recomendaciones presentadas en este manual
para lograr una consolidacion efectiva de
nuestra imagen de marca.

Este documento garantiza la coherencia en
nuestra comunicacion y difusion publica, por
lo que debe ser considerado una herramienta
dinamica y presente en todas nuestras
aplicaciones corporativas.

Es importante destacar que las directrices
presentadas en este manual no estan
disenadas para limitar la creatividad, sino
mas bien para servir como una guia que abre
nuevas posibilidades creativas para transmitir
nuestra esencia unica.

La actualizacion del estilo dara uniformidad a la estampacion del
propio nombre del club en todas sus vertientes y lo dotara de mayor
personalidad. Se trata de una necesidad acorde a los tiempos que
vivimos que contribuye de forma determinante a modernizar la imagen
de la UD Las Palmas y generar un valor anadido en la percepcion que
aficionados, proveedores, patrocinadores, administracion publica, otros
clubes y el propio personal tengan de la entidad.

La hoja de ruta de este trabajo se ha cenido a dos directrices: respetar la
tradicion que emana del escudo UD Las Palmas y significar su origen, la
fusion de cinco clubes. Por eso se ha depurado cada uno de los escudos
de los clubes fundadores y se ha retomado desde hace unos anos un
azul mas intenso, muy proximo al azul marino del escudo que impero en
los primeros anos.

La imagen de una institucion de la trascendencia publica de la UD Las
Palmas no podia quedar al arbitrio testimonial de nuestros mayores y
sus recuerdos. Ni a documentos graficos, a menudo en blanco y negro
los de mayor valor. De ahi la necesidad de reglar sus signos y simbolos
tradicionales como son el escudo o la bandera, con trazos, proporciones
e identidades cromaticas concretas.

La nueva representacion grafica de la marca es lo mas novedoso. Se
proyecta como una imagen limpia, amplia y destacando las iniciales del
club, con el fin de generar una idea de estabilidad corporativa, caracter
deportivo y versatilidad para adaptarse a futuras aplicaciones. Es una
imperiosa necesidad producto de |la progresiva profesionalizacion del
club y su segmentacion en distintas areas. La nueva representacion de
la marca debe vertebrar una identidad que no se diluya en las distintas
versiones de cada seccion de la entidad.

Este Manual, por tanto, nace de la conviccion de que la imagen refleja
emociones. No se sabe qué surge antes, si la imagen o la emocion. No
se sabe si la emocion del disenador grafico que crea un escudo o una
bandera es mas poderosa que la emocion que despierta el escudo o la
bandera en quien los contempla. Pero si sabemos que desde que nacen
iran reflejandose mientras perduren. La actualizacion que recogemos en
este documento responde a ese deseo de proteger el origen adaptandolo
a los tiempos.
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EL CLUB

Historia

Vis unita est fortior

Como reza el dicho latino, “la unidn hace la fuerza”. Este lema cobra
fuerza capital en la Union Deportiva Las Palmas. No se puede entender
la historia de este club sin antes comprender las circunstancias del futbol
canario de nales de los anos cuarenta. Canarias siempre fue tierra prolija
de talentos futbolisticos. Jugadores de raza, pundonor, con un talento
innato, envidia y deseo de clubes peninsulares desde hace mas de
medio siglo. Las estrellas ya legendarias de aquel futbol nuestro de antes
emigraban continuamente en los anos cuarenta a otros equipos, ante la
incapacidad de los clubes grancanarios para retenerlos.

La constitucion de la Unidn Deportiva Las Palmas, en el ano 1949,
posibilitd el fin de esta situacion. Los cinco equipos que hasta aquel
momento componian el campeonato regional de la isla (Marino, Victoria,
Gran Canaria, Atlético y Arenas) se unieron para crear un equipo unico
qgue representara a la isla.

Nombre del club

La denominacion de Union Deportiva Las Palmas surge después de

un largo proceso de discusion para elegir la nomenclatura idonea para
el club resultante de la fusion de los cinco equipos que la fundaron.
Claramente se estipuld que el nombre resultante de aquel nuevo club
—clausula que aun hoy se mantiene en los estatutos del club— no podria
ser el de ninguno de sus propios fundadores, sino uno completamente
nuevo.

Al principio, se barajo con cierta fuerza el nombre de Deportivo de
Canarias, pero pronto fue desestimado pues hacia referencia a todo
el archipiélago. Asimismo, se contemplo la posibilidad de decantarse
por Las Palmas a secas, pero igualmente fue desechado, debido a la
existencia anterior de un club deportivo con ese nombre.

No hubo, pues, muchas dudas mas. Unidon Deportiva hace mencion a la
historia fundacional de este gran club, y Las Palmas, a su pertenencia
gra canaria. Un nombre que guarda en su corazon in nidad de
sentimientos y emociones, concebido para escribir hojas brillantes en la
historia balompédica de este pais.
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EL CLUB

Himno

Es la Union Deportiva las Palmas
nuestro equipo sefero sin par,
con su juego brioso y brillante
vencerd, venceraq, vencera.

Es orgullo del pueblo canario

la victoria del once gritar,
celebrando sus triunfos seguros
conelra, ra, ra, ra, ra.

Siempre avante la vanguardia,
la defensa una muralla
donde se estrelle el contrario.

Nuestro equipo noble y fuerte
con el coraje, vista y suerte
pulveriza al adversario.

La aficion te sigue atenta,
con carino siempre alienta
el final de la porfia
esperando confiada,
esperando confiada

la victoria mas rotunda

un dia tras otro dia.

Raq, ra, ra,

nuestro equipo vencera.

En este capitulo, merece hacer hincapié en la existencia de dos himnos o
ciales a lo largo de la historia del club, aunque en el sentir del aficionado
solamente ha habido uno, que es el segundo de ambos. El primer himno
escrito para nuestro club fue distribuido en octavillas en el Estadio Las
Palmas (denominacion primigenia del vetusto Insular) antes del comienzo
del encuentro entre Union Deportiva Las Palmas y Club Deportivo
Malaga, partido que a la postre le valié a los amarillos el primer ascenso
de la historia a la division de honor del futbol esparnol. Compuesto por
José Trunchado, llevaba por titulo “Arriba de ellos”, del que reproducimos
su estribillo: “Deportivo de Las Palmas / eres el once mejor / no hay otro
equipo en el mundo / como tu tan vencedor / defendiendo tus colores /
luchas cual fiero ledn / Eres mas fuerte que el Nublo / donde pondras tu
blasdn / Deportivo de Las Palmas / contigo esta la aficion / que lanza su
Riqui-Raca / al gran equipo espanol [...]".

Este canto no tuvo continuidad en la historia del club, y fue
poderosamente absorbido por las notas del actual himno, que desde el
primer momento caldé hondamente, como se ha dicho, en el aficionado
amarillo. Fue compues- to a principios de los cincuenta por Gonzalo
Monasterio, autor de la letra, y la musica corrio a cargo del Maestro

Pedn Real y se convirtié en uno de los primeros que se dedicaron a un
equipo de futbol en nuestro pais, llegando a lograr un tercer premio en un
certamen de canciones.
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Punto de vista

¢QUE ES PUNTO DE VISTA DE UNA MARCA? El punto de vista es clave para tener un proposito,
Toda marca debe tener su propia manera de entender esa perspectiva unica y personal nos lleva a entender
Su negocio, su contexto, lo que hace. ¢ Cémo lo ve qué debemos aportar nosotros en ese contexto.

la UD Las Palmas? ¢Qué piensa del futbol? ¢Queée
piensa de su aficion? ¢, Qué cree que es resefnable y
gué se debe mejorar?

Para todo aficionado el futbol es una pasion
indescriptible, pero para nosotros, los canarios,
puede ser y es mucho mas:

Es una forma de significarnos, de hacernos ver

y de sentirnos unidos. Una forma de ser canarios
mas alla de nuestras fronteras, nuestra historia,
nuestra herencia, como a nosotros nos gusta.

Por eso es tan importante para la aficion que la
UD Las Palmas que el club refleje la idiosincrasia
canaria, ser fieles alo que somos, que se crea en
ello y se trabaje por hacerlo crecer y hacerlo mejor.
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Proposito

¢QUE ES EL PROPOSITO DE UNA MARCA?

El propdsito es la razdn de existir, lo que da sentido
a todo lo que se hace. Es el por qué hacemos cada
paso que damos. Lo que queremos lograr, por lo

que vivimos.

Pero el futbol es también un buen negocio capaz de
proporcionar prosperidad y oportunidades a toda nuestra
tierra y nuestra gente, por eso era tan importante que
subiéramos a primera cuando se hizo esta narrativa de
marca, no por ego, Sino por lo que nos proporciona

y por lo que significa.

Por eso, en realidad, lo importante no es solo ESTAR
EN PRIMERA sino SER DE PRIMERA, porque nuestro
proposito es SER ORGULLO E IMPULSO DE CANARIAS.

Porque subimos a golpe de... esfuerzo, a golpe de aficion,
a golpe de jugar a nuestra manera, a golpe de formacion,
a golpe de impacto social y a golpe de pio pio.
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- - ¢ QUE SON LOS PILARES DE UNA MARCA? Debemos tener caracteristicas que nos permitan hacerlo
PI Iares y at rl b Utos ¢QUE TENEMOS Y/O DEBEMOS TENER PARA realidad y hacerlo creible que se sustenten en atributos
HACER REALIDAD NUESTRO PROPOSITO? reales.
Cuando tienes un proposito toda tu estrategia, El resumen de esas caracteristicas en elementos
acciones y comunicaciones se deben encaminar comunicables y estratégicos es lo que llamamos PILARES.
a lograrlo.

NUESTRO PILAR 1

CANARIEDAD - ESTILO PROPIO - EXIGENCIA - SENTIMIENTO

No escoges ser de Las Palmas, eres de Las Palmas,
igual que no escoges tu familia. Somos familia recoge
la idea de estar orgulloso y ser fieles a lo que somos,
reconociendo una forma de ser, una identidad propia...

Es la idea de cultivar nuestro estilo de juego, nuestra
alegria, de potenciar lo nuestro. No todos los clubes
ni todas las regiones tienen una identidad tan clara.
Nosotros nos identificamos y sentimos reflejados en
el club, en los muchachos que son vecinos, amigos,
familia real...

Nos queremos como una familia, nos conocemos, nos
exigimos, nos defendemos, nos cuidamos... Todos:
penas, direccion... todos a una.
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Pilares y atributos

NUESTRO PILAR 2

¢ QUE SON LOS PILARES DE UNA MARCA? Debemos tener caracteristicas que nos permitan hacerlo
¢QUE TENEMOS Y/O DEBEMOS TENER PARA realidad y hacerlo creible que se sustenten en atributos
HACER REALIDAD NUESTRO PROPOSITO? reales.

Cuando tienes un proposito toda tu estrategia, El resumen de esas caracteristicas en elementos

acciones y comunicaciones se deben encaminar comunicables y estratégicos es lo que llamamos PILARES.
a lograrlo.

VALORES - FINDACION - OPORTINIDADES

Ser cantera resume en la vocacion de ayudar a
Canarias, de trabajar con los nuestros y por los
nuestros. Ser una institucion con proposito. Ser
cantera implica apostar por los tuyos, formarlos,
dar empleo, garantizar una carrera y oportunidades
a todos los que apuestan por el club.

Ser cantera canaria significa velar por nuestra

tierra y nuestra gente, crear riqueza y prosperidad.
Que somos cantera, en todos los sentidos, lo
demuestra nuestros valores y nuestras iniciativas
sociales como la defensa y proteccion de los menores.
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- - ¢ QUE SON LOS PILARES DE UNA MARCA? Debemos tener caracteristicas que nos permitan hacerlo
PI Iares y at rl b Utos ¢QUE TENEMOS Y/O DEBEMOS TENER PARA realidad y hacerlo creible que se sustenten en atributos
HACER REALIDAD NUESTRO PROPOSITO? reales.
Cuando tienes un proposito toda tu estrategia, El resumen de esas caracteristicas en elementos
acciones y comunicaciones se deben encaminar comunicables y estratégicos es lo que llamamos PILARES.
a lograrlo.

NUESTRO PILAR 3

PROYECTOS - VISIBILIDAD - CRECIMIENTO - INTERNACIONALIZACION

Es importante enfocarse al futuro y no anclarse en el pasado

ni gue solo cuente el presente. Fortalecer el vinculo con

toda la sociedad canaria poniendo el foco en los planes y
oportunidades, tener ambicion, querer crecer... estar en primera
division no es solo futbol, son oportunidades y progreso.

Se debe dar visibilidad a todo lo que supone el club, también
de cara a la internacionalizacion. Canarias es un gran destino
turistico pero el club e iniciativas como la escuela y centros
de alto rendimiento son una gran oportunidad de que se nos
reconozca, Se nos quiera y se nos admire como pueblo.

La candidatura de Gran canaria para el mundial, sacar mas
partido al estadio con mas eventos... Tener una ciudad
deportiva mas moderna, una residencia y hotel para cantera
y visitantes... Innovar y crear con Unity...
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Manifesto y Claim

No es lo mismo ser que estar.

Ser es de dentro, es esencia, es lo que te hace ser tu...
y nosotros: somos Canarios.

Ser la UD Las Palmas significa ser muchas cosas:
Ser cantera, en todos los sentidos, para potenciar lo nuestro
y dar oportunidades, crear empleo, inclusion e ilusion.

Ser familia porque la familia no la escoges, pero es intocable,
la sientes y te define, es un nosotros, con nuestra propia forma
de ser, de hacer, de jugar...

y POr €so N0S queremos, N0S apoyamos, Nos exigimos...

gue ya nos conocemos.

Y ser futuro porque bien falta que hace seguir labrando uno,
hacer crecer creciendo... siempre avante.

No, no es lo mismo ser que estar.

Por eso nuestro proposito es y ha sido siempre mucho mas que
estar en primera, ser de primera.

Ser bandera, ser impulso, ser union:
Ser orgullo de Canarias.

La forma mas narrativa y emocional de resumir
nuestra plataforma, nuestra esencia de marca.

UD IAS PALMAS
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Nuestra narrativa o plataforma de marca ya

Pe rSO n al Id ad expresa y transmite como somos pero racionalizar

la personalidad es una buena herramienta para
saber si estamos siendo coherentes en todo lo que
hacemos y como lo hacemos.

A quien admirar y seguir, a quien te pareces, a quien hablar de tu
a tu, con cercania y familiaridad y que vela por ti y se preocupa,
pero sin idolatrar, es falible y con los pies en la tierra.

NUESTRO ARQUETIPO

({POR QUE EL HEROE?

Las marcas que tienen como arquetipo el héroe representan el esfuerzo, el honor,

la victoriay laimplicacion. A través de un espiritu de superacion y sacrificio luchan por
el bien comun.

Transmiten motivacion, disciplina y valentia.

({POR QUE EL CUIDADOR?

Dado que nuestro propdsito fundamental es el impulso de Canarias y estar unidos como
familia canaria, no podia faltar ese toque paternal de protegery cuidar de los nuestros,
de proyectar generosidad, altruismo y cercania.

LO QUE NO SOMOS:

¢{DE QUE ACTITUDES DEBEMOS HUIR?

No actuamos ni con prepotencia, ni con chuleria
pero tampoco somos conformistas.

Nunca se rinde, nunca se acaba el juego,

y siempre unidos.
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Tono de voz

El tono de voz acorde a la marca se construye
combinando correctamente los contenidos
adecuados y la personalidad.

Es decir, lo que transmite el mensaje tanto por lo
que dice como por como lo dice.

POSITIVOY ALEGRE HONESTO
AMBICIOSO SENCILLO
ORGULLOSO COLOQUIAL

EMOTIVO CANARIO

Los mensajes que construyamos deben transmitir nuestra esencia:
El propdsito, la propuesta de valor, nuestros pilares, etc.
Cada mensaje debe contribuir a construir e identificar la UDLP con

Su posicionamiento.
LA SUMA DE LO QUE DECIMOS Y COMO LO DECIMOS.

INCLUSIVO
ABIERTO DE MENTE
HUMILDE
PLURAL

NO: Agresivo, Exaltado, Prepotente, Regionalista, Quejica, Pesimista, Cerrado...
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Estilo gramatical
y verbal

Lo escribimos pero no lo decimos.

Las siglas no se verbalizan
enteras. Decimos La UD, o la
Union deportiva, o todo completo:
La Union Deportiva Las Palmas.

El estilo gramatical son las normas concretas que

nos ayudan a que forma.

Para ser inclusivos y plurales siempre:

1. Usamos la 12 persona del plural:
Decimos NOSOTROS, SOMOS.
Es decir:

Si: en la UDLP somos cantera.
NO: La UDLP es cantera

2. Usamos formulas inclusivas:
JUNTOS, TODOS...

Si locutamos lo hacemos con
acento canario.

Utilizamos expresiones y palabras
locales.

Estamos orgullosos de lo que
SOMoS.

Estamos orgullosos de lo que somos
pero siempre N0s ponemos metas,
siempre miramos hacia delante,
siempre mirando al futuro,

al siguiente logro...

Y si fallamos no nos quedamos
anclados en el fallo, vamos a por
lo siguiente.

IMPERATIVOS:
iVamos! jA por ellos!

PREDICCIONES:
Lo haremos, Podemos con ello.
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M e n Saj es c I ave componen nuestra narrativa, los que estan en los algo de estos mensajes.

pilares y el manifesto, nuestro claim.

Valga esta pagina como recordatorio de que todos
ellos deberian estar presentes literalmente o en su
sentido en todo lo que hagamos.

Nuestros mensajes clave son precisamente los que Cada publicacion, cada mail, cada anuncio... deberia tener

La union, de por vida.

Queremos ser orgullo ¢ impulso de Canarias.
Ser bandera, ser impulso, ser union.

Somos iamilia. Somos futuroe. Somos cantera.
Somos de primera.

No es lo mismo ser que estar.

Ficles a lo que somos.
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Escudo

En los albores de la historia del club, una vez creada la Comision
Gestora que habria de llevar las riendas de la Union Deportiva, el
primer empleado del club, don Lazaro Guerra Pérez, pidio oficialmente
al Excelentisimo Ayuntamiento de la ciudad de Las Palmas de Gran
Canaria permiso para llevar el escudo de la ciudad, como mejor simbolo
de representacion de la entidad. Asi sobre campo azul fuerte lleva en

el centro el mencionado escudo del ayuntamiento orlado, a su vez, con
los respectivos escudos de los cinco escudos fundadores: Real Club
Victoria, Marino Futbol Club,

Club Deportivo Gran Canaria, Arenas Club de Futbol y Atlético Club.
Sobre el escudo, aparece una cinta amarilla con tres inscripciones: a la
izquierda, y centrado, el nombre del equipo y, a derecha, la region a la
gue representa, Canarias. En lo alto, lleva corona, que si bien no se trata
de un equipo con la nomenclatura “Real”, si que heredd dicha corona

de uno de sus clubs fundadores, el Real Club Victoria, conformandose
asi como el unico escudo del futbol espanol con esta particularidad. Su
primer diseno corre a cargo de D. Simon Doreste y Doreste.

i

WY

W

Area de respeto
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Escudo

CMYK: 3,5,91,0
RGB: 255, 228, 6

CMYK: 100, 70, 5,0
RGB: 0, 69, 173

CMYK: 0, 99, 97, 0
RGB: 227, 13, 24

CMYK: 78, 28,0, 0
RGB: 19, 147, 210

El color expresa los valores emocionales del club,

y en consecuencia su marca e identidad. Por ello
debemos respetar su aplicacion en cualquier soporte de
comunicacion.

=

>

AV.&

Los colores principales del logotipo y simbolo de UD
Las Palmas, son el amarillo (Pantone 109 C) y el azul

(Pantones 293 C). En este diagrama se muestra la gama

cromatica completa del escudo.

CMYK: 84, 13, 93, 2
RGB: 0, 149, 69

Negro 100%

Blanco
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Escudo simplificado a linea. Creado para mejorar la legibilidad

E_SC u d 9 €en usos mas peqguenos o0 monocromaticos.
simplificado
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Escudo con trazo grueso. La version del escudo o bien para cuando convivia con otros escudos de

E SC u d 0 simplificado con el borde de un grosor mas elevado LaLiga en formato monocolor..
para mejorar su legibilidad en formatos especificos

con trazo grueso
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Usos del escudo

Escudo UD Las Palmas

El escudo normativo usado en la mayoria de
ocasiones como en los logotipos, banners, etc.

Se ha de evitar el uso en tamafos muy
reducidos donde se pierda la legibilidad.

Las tres versiones del escudo de la UD Las Palmas.
A continuacion desarrollamos los usos adecuados
para cada uno de ellos.

LAs pArWAS

5
7 g

%
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Escudo simplificado

Se recomienda el uso de este escudo cuando
tengamos limitaciones de color o bien para
tamanos mas reducidos donde el escudo
principal pierda legibilidad.

También se puede usar para fines decorativos
a modo de pattern, marca de agua, fondos,
bordados, etc.

Escudo con trazo grueso

Uso exclusivo para espacios muy reducidos
o bien con poca legibilidad, donde el trazo
y el relleno ayude a realzar el esudo.

Cuando el escudo comparta espacio
(monocolor) con otros escudos de Laliga,
sera de uso obligatorio.
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Simbolo

El simbolo es el elemento mas basico de la identidad. Es
la representacion grafica de las iniciales por las cuales el
club es conocido (UD). Se anade un elemento grafico bajo
la D simbolizando la unién de equipo y aficion.
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El logotipo puede utilizarse de manera aislada o junto con

LOgOtipO el escudo.

En el caso de usar el logotipo de manera aislada, la
presencia del escudo en el mismo plano visual esta
permitida.

Ul
[AS PALMAS

Ul
[AS PALMAS

UV"‘ B 5 : U"

[ASPALMAS &= 1AS PALMAS
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Claim

“La unidn, de por vida" es el claim de la marca y siempre El claim de la marca se representara de manera aislada
se representara en Mayuscula y con la tipografia a la misma.

corporativa. La frase siempre incluira la ligadura L+A

y U+N.

IA WNION,
DE POR VIDA
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Area de respeto

1x

1x

Para una optima visibilidad de la marca, el escudo y el
simbolo, definiremos un espacio de respeto a su alrededor
para no entorpecer su visualizacion. Este equivale a la
altura de la D del simbolo.

Este espacio no debe ser invadido por elementos
adyacentes, ya sean texto, elementos graficos, fotografias
u otras marcas.
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UD LAS PALMAS IDENTIDAD VISUAL BASICA
= = La marca tiene que aparecer en una gran variedad de Es por eso que, para una correcta legibilidad y para
Varl antes n 0 rmal Izad as aplicaciones de distintas medidas y proporciones. mantener los valores y coherencia de su identidad se han
definido tres variantes normalizadas, ademas de la version

principal.

UD

[AS PALMAS UD [AS PALMAS

i
[AS PALMAS PALMAS UD [AS PALMAS

UD [AS PALMAS
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~ , = También definimos una medida minima a la que se El ancho minimo del simbolo en formato impreso sera de 24mm.

Tam an os m I n l m OS puede reproducir la marca para garantizar una correcta Mientras que en formato digital sera de 30px.
reproduccion, ya sea en medios impresos como medios El ancho minimo del logotipo en formato impreso sera de 20mm.

digitales. Mientras que en formato digital sera de 20px.

El resto de submarcas y variantes deberan cefirse
proporcionalmente a estos tamafnos minimos.

U
UD o

UD UD D D
o4 L4 [AS PALMAS [AS PALMAS

— —_ —_

30px 24mm 20px 20mm
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El uso incorrecto de la marca dana el impacto de nuestra Sdlo se consideran aplicaciones correctas las que
U sos comunicacion, ya que transmite un mensaje incoherente estan explicitamente descritas en este manual. Aqui
a nuestras audiencias. se ejemplifican algunas interpretaciones fuera de la

iIncorrectos i

Ub, UD 1D D
IASPALMAS,  [ASPALMAS ~ 'ASPALMAS ~ IAS PALMAS

No agregar sombras No agregar efectos No agregar degradado como No agregar estrechar, alargar
especiales de ningun tipo relleno o girar

[ASPALMAS (D b &

UD
LASPALMAS

No utilizar la tipografia
corporativa para recrear el
logotipo original

UD [ASPALMAS ~ [ASPALMAS  [AS PALMAS

No invertir la el orden de las No utilizar el No agregar ni quitar No usar colores que no sean

palabras simbolo a linea elementos corporativos
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Los colores corporativos son el azul, el amarillo

C 0 I 0 re S c 0 rp 0 rativo s detallados a continuacion; junto al blanco

como color de sporte. Tanto el azul como el amarillo tienen
sus variantes mas oscuras para desarrollar capas en las
texturas de las piezas que se disenen.

Pantone 293 C Pantone 662 C Pantone 109 C

CMYK 100, 75, 0, 10 CMYK 100, 92, 30, 25 CMYK 0, 15, 100, 0
RGB 0, 60, 165 RGB 0, 15, 110 RGB 255, 218, 0
#003CAb #000F6E #FFDAOO

UD UD
[AS PALMAS [AS PALMAS

Los colores son inmutables. Para una mayor estabilidad y
fidelidad a la marca no deben variar ni dar lugar a ningun
tipo de trama, por lo que se reproduciran siempre al 100%.

Pantone 123 C

CMYKO, 25, 95, 0
RGB 255, 204, 0
#FFCCO00

White

CMYK 0, 0,0, 0
RGB 255, 255, 255
#FFFFFF

UD
[AS PALMAS
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Colores corporativos
secundarios

Pantone 539 C

CMYK 100, 65, 22, 80
RGB 0, 23, 46
#00172E

AZUL UD

Partiendo de los colores principales Amarillo y Azul,
se han creado dos versiones secundarias para usos
mas exclusivos. Estos dos nuevos colores son el Oro
y el Marino.

Pantone 131 C

CMYK 0, 40, 100, 10
RGB 214, 156, 46
#D69C2E

AMARILLO UD

Solo se usaran para piezas mas corporativas o premium,
otorgando asi un valor distintivo a los disenos.
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Tipografia corporativa

UDLasPalmas

UDLasPalmas Light

AAa Bb Cc Dd EEe FFf
Gg HHh 1i Jj Kk LI Mm Nn
Nii Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu

W Ww Xx Yy 7z

CA G1 ES [A MH UH ME W 8§ WAV
AWM THE THTT ZA

1234567890 ,.~::%li@®=)(/&

Se ha desarrollado una tipografia corporativa principal,
recogiendo el estilo de los caracteres coloniales de la

isla (ligaduras y travesanos en forma de "ola" en algunos
caractres).Esta tipografia es el elemento principal sobre el
qgue vertebra la identidad corporativa de la marca.

UDLasPalmas Regular

AAa Bb Cc Dd EEe FFi
Gg HHh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Nii 0o Pp Oq Rr Ss Tt Uu

W Ww Xx Yy 7z

CA (H ES IA MH UH ME W §§ WAV

AW THE THTT ZA

1234567890 ,.-:2:.@®=)(/&

Se recomineda su uso para titulares y subtitulares que no
aparezcan a tamano reducido.

Gracias a sus multiples pesos nos serviran para crear
composiciones tipograficas en funcion del soporte que
usemos o de la intencion de dicha composicion.

UDLasPalmas Bold

AAa Bb Cc Dd EEe FFi
Gg HHh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Nii 0o Pp Qq Rr Ss Tt Un

Vv Ww Xx Yy 7z

(A GH ES IA MH UH ME W8S
WAVAIM THETH T ZA

1234567890 ,.-::2:i@%-)(/&
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Es importante remarcar que la variante con travesano de Establecemos como norma orientativa solamente utilizar

TI pOg rafl a CO rp0 ratlva algunos carateres y las ligaduras no deben ser utilizadas una ligadura y una variante de carcater por cada palabra.

de manera abusiva el la composicion de los mensajes de

(u SO d e |aS Vari anteS) las distintas piezas de comunicacion.

CAMPEON s
UDIAS PALMAS - [RCCLE

(HUEVAUS AAA
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Tipografia secundaria

Thin Regular
Thin Italic Regular Italic

Aa  Aad

La tipografia secundaria es Archivo, propiedad de Google Se recomineda su uso para cuerpos de texto y subtitulares
Fonts con licencia de cdodigo abierto. de tamano reducido.

Archivo

Semibold Bold Extrabold Black
Semibold Italic Bold Italic Extrabold Italic Black Italic

AQ

Aa Aa Aaqa
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Para asegurar una correcta legibilidad de los distintos

C rlte rl os elementos, recomendamos el uso de las varientes de la

marca y de la tipografia en color azul sobre fondos claros

d e re p rOd u CC i 6 n y en amarillo sobre fondo oscuros.

1A INION

A 1A INION
DE POR
VIDA

UD
[AS PALMAS
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Lenguaje
Grafico

Recursos graficos
Estilo fotografico
Nuevos recursos (temporada 24-25)
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Se ha generado una textura grafica a partir de la silueta de

V 4 |
Rec u rsos grafl cos la isla de Gran Canaria. Se recomienda su uso como base
( I S I a) en las piezas de comunicacion.
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Recursos graficos
(Arena)

El sistema visual contempla una textura complemntaria
a la de la isla, inspirada en las dunas de | aplaya de
Maspalomas.

Para no saturar graficamente las piezas, no se recomienda
Su uso simultaneo a la otra textura de base.
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Se ha desarrollado una textura a base de formas El uso de esta textura, complementara alas dos anteiores y

Rec u rsos grafl cos triangulares en los colores corporativos inspirada en si esta normalizada pra ser utilizada de manera simultanea.

(Pintaderas) s piaderas
//l‘

7))
)
/7
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Estilo fotografico
(Jugadores)

El tratameinto fotografico de los jugadores sera aislandolos
del fondo y presentandolos sobre fodos en los colores
corporativos con la textura seleccionada.
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Para reforzar el vinculo entre equipo y aficion, se El tratamiento grafico de este tipo de imagenes sera a todo

EStI IO fOtografl co recomienda el uso de fotografias de la aficion en las piezas color.
= = de comunicacion del club.
(Aficion)

¥ Ry e i
= 1 | iy
I 'J'WK{:“%{"E e A

1
v ]
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Partiendo del pattern de la isla, en este nuevo recurso, la

N u eVOS reC U rSOS ' 24 - ' 2 5 escalamos para ampliarla y asi crear un efecto "roto" que
(Isla)

genera capas y contrastes en los disenos donde se aplica.
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Como variacion de la textura de arena, se han generado como el escudo, jugadores, textos, etc. dentro de la

v '
N u evos rec u rsos 24 - 25 otras opciones que no van enmarcadas en uno de los composicion que se esta disenando.

laterales de la composicion, sino que son texturas de

(A re n a) arenas variadas que serviran para destacar elementos
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Nuevos recursos '24 -'25
(Pintaderas)

A partir de la textura anterior, se han creado mas pintaderas
para generar otro tipo de patterns de mayor tamano teniendo
asi dos posibilidades de fondo.
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Las imagenes también podran ser tratadas a modo de

E Sti |O fOtOgréfi CO duotono tanto en el amarillo como el azul corporativo,

= generando asi una nueva capa de imagenes para los
( B ItO n 0) distintos disenos y aplicaciones que surgan.
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Ejemplos de
Aplicaciones
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Comunicacion
Posters

o ; A
= \ s ~\
W ( f@,‘g -\!.4.. ! "-_'.. AW \F.-\ 7 W

= ek e o Lo
HAZIESOCIO

L s .

L
>

HIAINIONDEPORVIDA

= sadae
— —
o —
S |
. —
oo !
Ty w
b

= =
= =
-y —]

{ & / JONATHAN
SOMOS 16.500 o 7 m
IMPARABLES i)

#IAINIONDEPORVIDA

TR BOATERE




UD LAS PALMAS EJEMPLOS APLICACIONES

LookSFeel
Instagram

Jnstagram Up

- FL DERBI

A. MOLEIRO

.

=
=
=]
=

OQINIANTIE

UD #IAINIONHACEIASPALMAS UD

PG r?

¥ 894 likes

UD Las Palmas jBienvenido a Gran Canaria!
Mafiana a las 10.00h, presentacion ante los
medios en la Ciudad Deportiva.

#UDLasPalmas #AMoleiro
#IAINIONDEPORVIDA
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LookSFeel

Twitter

UD UD Las Palmas
= @UDLasPalmas_Oficial

Segundo cambio del partido!!

Sale @MarvinPark y entra @SergiCardona.

#UDLasPalmas #UDLasPalmas-Zaragoza

UD UD Las Palmas
— @UDLasPalmas_Ohcial

iiGolazo de @Amoleiro!! Abre el marcador en
el minuto 23 contra el @RealZaragoza.
#UDLasPalmas #Golazo

w G000000000L

Y O

UD Las Pal
UD .i"UDL.aas?—‘aIr:a?jg:cial
Y el jugador del partido elegido por los
aficionados ha sido @KirianRodriguez!!
#JugadorDelPartido #KirianRodriguez

0
o
x =
o
og
<o
(G
w
30

e
&
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Firmade email

New message

jordi@moreamor.com

Report 2023

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Consectetuer adipiscing elit,

Noelia Pérez Penate
Lucas Bravo de Laguna Cabrera

Direccion Comercial y Marketing

UD
[AS PALMAS

U.D. Las Palmas S.A.D.
C/Pio Xl 29 T: +34 626 339 331/ +34 669 834 252 www.udlaspalmas.es
35005. Las Palmas de Gran Canaria. T Sede: 928 241 342 [ IR Ain]

Este correo y anexos pueden contener informacién confidencial. Si usted no es el destinatario por favor eliminelo e inféormenos por esta via. Su uso, distribucion, impresion, copia o difusién por cualquier medio esta prohibida, sin la autorizacion
expresa de UD LAS PALMAS. De acuerdo con lo establecido en el Reglamento UE 2016/679 (RGPD) le informamos que tratamos los datos que usted nos ha facilitado para realizar la gestién administrativa, contable y fiscal, asi como enviarle
comunicaciones comerciales sobre nuestros productos y/o servicios. No se cederan datos a terceros. Tiene derecho a acceder, rectificar y suprimir los datos, asi como otros derechos, indicados en la informacion adicional en www.udlaspalmas.es
Le informamos que puede revocar en cualquier momento, de forma sencilla y gratuita, la recepcion de futuros correos electronicos enviando un email con su solicitud a mail@udlaspamas.es.

Send NNEIECESHN | []
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Valla horizontal




Banderolas
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Sala de prensa

& [ASPALMAS Wf

h‘{. [:{5 PALMAS o rannnen “

# LD ﬁ, Up
&- IAS PALMAS & IASPAL
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= D =
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e nspas & hummel
# W\ % U ;
m IAS | . o)
"
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m & shans | S
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Tatuaje
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Acreditaciones
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Tarjetones Parkin

223/24
[223/24

1890 JE

ESTA TARJETA ES IM|
PRESCINDIELE PARA ACCEDE T
RALESTADIO GRAN CANARIA

Jase Manuel Martinez TITULAR,
S IMPRESCI DER A
: CANARIA

Jornada 1 “-
-::F} .-h ESTA TARJ
ETA ES IMPRESCINDIBLE PARA ACCEDER AL ESTADIO GRAN CANARIA Jose Manuel Martinez
OaMADA:
: Jornada 1 E o

o

TITULAR:
Jose Manuel Martinez

ORPADA

1890
— a 23[ 24 1 = o o |
| .
- 1890 JBL ] 890 JBL S
. MANTENER EL LUGAR ‘\n\'ISIBLMEmm.n

-
N© BO034E
Cf Fondng de Segura

CONDICIO!

FANZONE

010 GRAN CANARIA {

NDIBLE PARA AGGEDERMEST& | TN |
: -_ MANTENER EL LUGAR VISIBLE
Loarem ipsum dolor it amet, con

ESTATARJETA ESIMPRESC!
nonummy nibh euismod tincidul

TITULAM Jose Manua‘ Mmartinez - ! &
E . g 1 C Fondoa de Segura
grat volutpat. Ut wisi enim ad mini

ullameorper suscipit lobortis N

JoEHAnA:
Jornadal ~
ad )
sequat. Duis autem vl gum iriur
esse molestie consequat, velillt

vero eros et accumsan etiusto

luptatum zzril delenit augue duls
lar sit amet, cons ectel

1890 JBL O
ipsum dol
my nibh euismod {ineidunt ¢

H
Ne BA0345

Lorem ipsum dolor sit amet. 6C
nonumrmy nibh eulsmuod tincid

MANTENEREL LU GAR VISIBLE
o/ Fondos de SRV
erat volutpat. Ut wisi anirm ad mi
ullameorper suscipit lobortis
seguat. Duis autem vel eum irlt
esse molestie conseguat, veli
vero eros e accumsan et iust \:\
il delenit augueuwm e
adipiscing elit, sed di

Tuptatum Zzr!
dolor sit amet, cons ectetuer

anreet dolore magna allquam
Jiam, quis nostrud exarci tation

liquip ex ea commoda.

Loreém ipsum
nonummy Nib
erat volutpat. Utw
ullameorper susclp

h guismod tincidunt utl
isi enim ad minim ver
It lobortis nisl ut a

sectetuer adiplscing elit, sed diam
reet dolore magna allquam

Lorem ipsum dolor sit amet, con
strud exerc tation

nonummy nibh eulsmod tincidunt ut1ao
erat volutpat. Ut wisi anlm ad minim wenlam, quis No
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Vallas Estadio
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Comunicacion
Mupis

| INIDOS
(ANARIOS

iy

Q.E‘- I \\] “ M ".\ udlaspalmas.es

N
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(ANARIOS.
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#auniondeporvida
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Carneé

Abonado
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LasPaImas

deGrunCanurla ﬁ

UD TAS PALMAS
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Web Oficial

f

e T
rm UD Oficina Virtual Tienda Online UDradio dircoto PlayUD Esoucla/Campus Esports B dJ v ﬂ

=\ s

% [AS PALMAS Club Fundacion Noticias Primerequipo Futbol Base Multimedia

IA INION

DE POR'V

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt.

Ver mas

MacBook
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Arquitectura

Master brand

Submarcas

Extensiones

Sellos y marcas relacionadas
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= L idad de ord ion del uni d b Enl I deb ivi tra, licara el
Arquitectura J de las variantes normalizadas, da lugar al sistema de._ oriterio presentado en esta seccidn. Las marcas siempre deberdn
d arquitectura de marca presentado a continuacion. representarse en pluma y deberan seguir la disposicion, alineacion
e m arca y proporcion que se expone a continuacion.
MARCA SELLOS
# 1D U UD D
| 1AS PALMAS S LS PO LS 7
PALMAS
D
UD 1AS PALMAS
UD UD Do LD L
[AS PALMAS e 19
e
UD IAS PALMAS UD IAS PALMAS UD75
NIVEL 1 NIVEL 2 NIVEL 3
SUBMARCAS ,
4%, FUNDACION ﬁ ESCUELA UD UD D D
=9 UD IAS PALMAS UD [AS PALMAS CREATIVE RADIO PIAY AUDIOVISUAL
[D PN [ S i UDGEATNE  UDRADO  UDPAY  UDIER
VERSIONES COMPACTAS
UD UD UD UD UD
FINDACION ESCUEIA CREATIVE RADIO PIAY
EXTENSIONES DIRECTAS 2 UD UD ;Arg UD UD miwg UD UD
=Y = = = =)
&5 [AS PALMAS [AS PALMAS = [AS PALMAS [AS PALMAS = 1AS PALMAS [AS PALMAS
Cantera Cantera Tienda Tienda Hospitality Hospitality
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= La Masterbrand o marca madre es la marca que tiene el El uso de la marca con o sin escudo solo responde a cuestiones técnicas, de
Arq u Itec'tu ra rol principal y corporativo. Es la marca del Club y también legibilidad y de sensibilidad. El nuevo simbolo UD y la nueva identidad tienen la
el nombre del equipo, pero no solo, ya que como institucion  suficiente personalidad visual para ser reconocidos sin el escudo en aquellas piezas
d e m arca el Club es mas que un equipo y como marca representa donde el escudo tenga escasa legibilidad o mala aplicacion, por lo que se convierte
y hace de paraguas para muchas otras actividades. en una marca mas flexible y versatil con mas elementos de reconocimiento.

Normativa de aplicacion Master brand:

Se aplicaran las distintas versiones indistintamente siguiendo un criterio de buena

y criterios de decision legibilidad y reproduccion.

MARCA

2 Ub
IAS

UD [AS PALMAS PALMAS

UD [AS PALMAS (D
[AS PALMAS

UDIAS PALVAS UD [AS PALMAS
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Arquitectura
de marca

Normativa de aplicacion
y criterios de decision

SUBMARCAS

NIVEL 1: Endoso total
(identificacion maxima)

&, FUNDACION
=y UD [AS PALMAS

FUNDACION
UD [AS PALMAS

UD

FINDACION

NIVEL 1: Fundacion.

Endoso clasico con el nombre
completo (wordmark) de la UDLP y el
escudo. Se busca una identificacion
absoluta, aunque existen versiones
simplificadas para necesidades
puntuales de aplicacion.

MONOLITICA EN ESENCIA: No obstante existen unidades de negocio e instituciones independientes que
Se trata de una arquitectura en esencia muy monolitica necesitan ser identificadas en distintos niveles y cuya presencia de marca tiene
ya que se usa la misma tipografia y la presencia tanto del distintos ambitos de aplicacion por lo que tenemos distintos sistemas para crear
simbolo UD como del escudo es permanente y siempre submarcas.

bienvenida.

Submarcas:

Encontramos 3 niveles segun el grado de identificacion y redundancia necesario con
UDLP. Las versiones compactas responden a la busqueda de funcionalidad visual.

NIVEL 2: Endoso medio NIVEL 3: Endoso solo UD
(target propio) (UDLP domina el contexto o no es necesario tener mayor identificacion)

ﬁ ESCUELA UD UD UD
UD [AS PALMAS CREATIVE RADIO PIAY

ESCUELA UD CREATIVE ~ JD RADIO UD PIAY

UD [AS PALMAS
ESCUEIA CREATIVE RADIO P[AY
U PRODUCTORA
= AUDIOVISUAL
NIVEL 2: Escuela. NIVEL 3: Productos y servicios.
Endoso clasico pero posee la libertad Endoso solo por simbolo UD. Se aplican en un contexto
de usar un simbolo propio como dominado 100% por la marca principal por lo que se
guino al target especifico. evita redundancia de escudo y wordmark.
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= EXTENSIONES: SELLOS:
Arq u Itec'tu ra Se trata de departamentos o unidades de negocio La onda y la tipografia sirven de nexo de union aplicable de forma
d e m arca gue necesitan ser identificados pero no necesitan su bastante libre generando una consonancia y asociacion visual.

Normativa de aplicacion
y criterios de decision

caracter propio. No son marcas como tal.

Extensiones:
No son marcas, meros identificadores funcionales.

f

2 1D UD & D UD
= [AS PALMAS IAS PALMAS = [AS PALMAS IAS PALMAS
Cantera Cantera Tienda Tienda
UD UD
IAS PALMAS IAS PALMAS
Hospitality Hospitality

Sellos y marcas relacionadas:
Pueden ser o no marcas. Pueden funcionar solas pero también deben
poder convivir con la marca UDLP de forma armonica.

UD o9 UD 30
IS IS

UD7o

UQ 1949-2024 UD
D o

1949-2024 -
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Cobranding

Normativa de aplicacion y criterios de decision
Opcion principal

Alineaciones

Tamanos grandes

Tamanos pequenos

Ejemplos
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= Para hacer co-branding se podran aplicar todas las distintas reconocible sera la opcidn ideal. Para hacer co-branding se podran aplicar
C O b ran d I n g versiones siguiendo un criterio de buena legibilidad y todas las distintas versiones siguiendo un criterio de buena legibilidad
reproduccion. Si el escudo es muy pequeno y no es casi y reproduccion.Si el escudo es muy pequeno y no es casi visible
visible recomendamos recurrir a las versiones tipograficas. recomendamos recurrir a las versiones tipograficas. Cuando el simbolo
Cuando el simbolo UD esté mas establecido y sea bien UD esté mas establecido y sea bien reconocible sera la opcion ideal.

Normativa de aplicacic')n Usar la version que mejor convenga al medio

0 combine con el partner.

Yy criterios de decision Teniendo tantas versiones logramos versatilidad.

MARCA

[AS PALMAS & [AS

UD [AS PALMAS PALMAS

UD [AS PALMAS UD
. IAS PALMAS

Gmr [AS &5
% PALMAS UD IAS PALMAS UD [AS PALMAS
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Cobranding

Opcion principal.
Escudo + Wordmark
en 3 lineas

El cobranding puede necesitar soluciones ad hoc en
cada caso por tamanos y por la tipologia del logotipo
del partner. Sin embargo recomendamos usar como
principal la version de escudo + wordmark en 3 lineas
por ser la mas completa y compacta.

O
CaixaBank

Banco Oficial de la UD Las Palmas

El descriptor va en la tipografia Archivo.

La elegida como standard es la Regular y se alinea a la
izquierda con el logo que comparte el cobranding.
Puede haber excepciones especialmente en soportes
muy grandes o pequenos donde se podra ajustar.

UD
[AS
PALMAS
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Cobranding

Alineaciones

La altura del partner se calcula en base a nuestra
wordmark, no con el escudo. Ningun logo debe ser

mas alto.

O
CaixaBank

10C

Clinica Dental

PALMAS

UD
[AS
PALMAS

La anchura del partner se calcula en base a nuestra
wordmark + escudo. Ningun logo debe ser mas ancho.

D
mle |AS
Y PALMAS

HPS

i (D
= IAS
& PALMAS

Cordial

HOTELS

“ae’ D
&7 PALMAS
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En espacios muy grandes y horizontales recurrimos a la En caso de marcas horizontales o tipograficas

C O b ra n d I n g version horizontal. alineamos en altura solo con la wordmark.

En caso de marcas con simbolo grande, muy cuadradas
o verticales alineamos con las puntas del escudo.

Tamanos grandes
o formatos
excepcionales

O
CaixaBank

&7 UD JAS PALMAS Cordial UD IAS PALMAS

(=1 UDIAS PALMAS

Ejemplo excepcion

En el caso de Cooligan hemos tenido que falsear y hacer el ajuste ad hoc para un resultado armonioso.
La altura de los simbolos ha marcado el tamafno maximo de cada logo puesto pero después hemos alineado
verticalmente con las wordmarks.

=g

»:

-

&5 UDIAS PALMAS
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= En tamanos muy grandes y cuadrados o cuando solo En ese caso Falsear alineacion escudo dejando el
CO b ran d I ng se ponga el simbolo del partner, podemos usar el pico y la punta de la corona fuera.
escudo solo.

Tamanos grandes
o formatos
excepcionales

VERSIONES AUTORIZADAS

[
CaixaBank

Banco Oficial de la UD Las Palmas Proveedor Oficial de la UD Las Palmas

VERSIONES NO AUTORIZADAS

@
CaixaBank
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= En espacios muy pequenos prescindimos del
CO b ran d I ng escudo. El descriptor va en la tipografia archivo.
La elegida como standard es la expanded normal
y se cajea al ancho.

Tamanos pequenos
o formatos
excepcionales

: D
CaixaBank U ~—

Banco Oficial de la UD Las Palmas

UD
o [AS
CaixaBank PALMAS

Banco Oficial de la UD Las Palmas
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Cobranding

Un ejemplo de la utilizacion del cobranding

iGana una entrada doble
para el UD Las Palmas
- Real Madrid C.F.!

e | K

gl s |
iﬁh“.'ﬁ | Uik

. VISA

Hazte con tu
fi
. T T, [Ju

VISA UD Las Palmas’ pa—
i .K Wtk JAS

*Publicidad: Tarjeta de crédito emitida por la entidad de pago hibrida CaixaBank Payments & Consumer, EEC, ER, 5.4 L, v sujeta su concesion a su autorizacion. La entidad ha escogide como Caianank P"jLIM ,-'-'{5

sisterna de proteccion de |os fondos recibidos de Usuanos de sevicios de pago gue presta U depdsito en una cuenta bancaria separada abiertas en CaixaBank, 5.4 CaicaBank, 5.4, actia como
entidad agente de la emisora de la tarjeta. Informate sobre tu tarjeta con page aplazado {revelding): wesnicaixabankpe comdesfproductos. RI44589. Requisitos para el sorteo: Ser cliente de Banco Oficial de la UD Las Palmas
CaixaBank. Bazes depositadas ante MNotario. Puedes consultar dichas Bases en el siguiente link hittps.Ya cstmapp comip'@e3868. Sorteo dispanible de 08012024 hasta el 210172024,
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UD LAS PALMAS COBRANDING
= = Se han definido dos medidas de parche para
Eq u I po CO nve n I d o las equipaciones de los equipos convenidos.
En funciéon del tamano de la equipacion se aplicara
uno u otro.

Parche N .
equipo convenido

106 mm

EQUIPO
CONVENIDO

CONVENIDO

CAMISETA CAMISETA
SENIOR JUNIOR

El parche se colocara en
la manga derecha de la
camiseta.

ww 26



UD LAS PALMAS

79

Motion

Ejemplos de cierres y cortinillas



UD LAS PALMAS 80
= = = Los cierres de video se proponen con la version horizontal a 3. La onda se desplaza a su lugar bajo la D para formar el simbolo.
I d e ntld ad au d IOVI s u al dos lineas y con escudo. 4. El resto de los elementos aparecen en un movimiento ascendente
- - 1. Comenzamos con las simbolo UD deconstruido para poner y de aparicion siendo semitransparentes hasta lograr la opacidad
y e n m OVI m Ie nto foco en la onda. completa cuando alcanzan su posicion.
2. El fondo pasa de azul o amarillo corporativos lisos a mostrar En la version con claim, este aparece de la misma forma en dos partes,
la textura de la silueta de la isla. desde abajo y desde la transparencia hacia la opacidad.

Ejemplos de cierres
y cortinillas

CORTINILLA AZUL SIN CLAIM

CORTINILLA AMARILLA CON CLAIM

Todos los archivos en mp4 y proyecto abierto de After Efects aqui:

~—

[AS PALMAS

UD

D D
IAS e '

[AS PALMAS [AS PALMAS

La union, La union, de por vida.

PALMAS o

https://drive.google.com/drive/folders/IEBU8BQ9Oj8Fwpcmgl1S87zI8F85_hNpBRX?usp=drive_link
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Identidad audiovisual
y en movimiento

Ejemplos de cierres
y cortinillas

ESTILO SOBREIMPRESIONES Y TEXTOS

CORTINILLA DE TRANSICION/DESVELADO

Todos los archivos en mp4 y proyecto abierto de After Efects aqui:

La onda sirve de recurso tanto para hacer aparecer textos como

para abrir y transicionar a un nuevo contenido. PARA DESTACAR
TEXTOS: Sobre un fondo de imagen o corporativo la onda se va
creando y ubicando en el centro y se convierte en una mascara para
el texto que va apareciendo en ella y que, con transparencias, se va
desvelando hasta aparecer completo con la tipografia corporativa

https://drive.google.com/drive/folders/IEBU8Q90j8Fwpcmg1S87zI8F85_hNpBRX?usp=drive_link

UDLP.

CORTINILLA DE TRANSICION O DESVELADO: Sobre un fondo de
imagen o corporativo la onda se va creando hasta ubicarse en el centro
pero en este caso dentro de la onda se deja entrever cualquier imagen
que queramos desvelar a la que transicionar. La onda va creciendo hasta
desvelar por completo la siguiente escena. Puede ser |la forma de dar paso
a logos de patrocinadores.

- s
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Merchandising

Oficial

Merchan

Moda

Otros

Rquipacion juego
Entrenamiento
Paseo

Bufandas
Gorras
Llaveros

Camisetas
Textil
Calzado
Infantil

Libros
Complementos
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Merchandising

Categorias productos

Gran_
Canaria

Vs -'J“-I:\ 1
S \ \
B = -]

OFICIAL EQUIPACION JUEGO
ENTRENAMIENTO
PASEO

PEGATINA HOLOGRAMA ESCUDO:
DISTINTIVO DE AUTENTICIDAD

Para garantizar la autenticidad de los productos
oficiales de la UD Las Palmas, todos nuestros articulos
llevan una pegatina holografica con el escudo del club.
Este distintivo asegura la calidad y procedencia de
cada producto, protegiendo a nuestros aficionados

de imitaciones no autorizadas. Al ver la pegatina
holografica, puedes estar seguro de que tienes en tus
manos un producto genuino y respaldado por la pasion
y el orgullo de nuestra gran familia amarilla.

MERCHAN

BUFANDAS
GORRAS
LLAVEROS

MODA

El merchandising es una de las herramientas mas potentes para
conectar emocionalmente con nuestros aficionados y extender la
presencia de la marca UD Las Palmas mas alla del estadio. A través
de una cuidadosa seleccion de productos, desde articulos de oficina
hasta moda, buscamos ofrecer a nuestros seguidores una forma
tangible de expresar su pasion y apoyo incondicional por el equipo.

~——

——

CAMISETAS
TEXTIL
CALZADO
INFANTIL

Cada uno de estos productos no solo refuerza la identidad corporativa

del club, sino que también fortalece la comunidad de aficionados. Al llevar
consigo un articulo de la UD Las Palmas, cada seguidor se convierte en un
embajador de nuestros valores y tradiciones, promoviendo el orgullo y la
unidad que nos caracterizan.

OTROS LIBROS
COMPLEMENTOS
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== La indumentaria oficial del equipo es el corazén de nuestra oferta calidad y tecnologia avanzada para garantizar comodidad y rendimiento,
M e rC h an d ISI ng de merchandising. Incluye las camisetas, pantalones y calcetines y representan los colores y el escudo de la UD Las Palmas con orgullo.
gue nuestros jugadores usan en el campo, asi como réplicas Ademas, las equipaciones oficiales no solo son un simbolo de apoyo al
y versiones adaptadas para aficionados de todas las edades. equipo durante los partidos, sino también una manera de sentirte parte de la
Estas equipaciones estan disenadas con materiales de alta familia UD Las Palmas todos los dias.

Oficial

Equipacion Juego

L - | U
~ ; %O {._Finr
-"\» hummel

Gran_
Canaria
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Merchandising

Oficial

Entrenamiento

La indumentaria oficial del equipo es el corazén de nuestra oferta
de merchandising. Incluye las camisetas, pantalones y calcetines
gue nuestros jugadores usan en el campo, asi como réplicas

y versiones adaptadas para aficionados de todas las edades.
Estas equipaciones estan disenadas con materiales de alta

calidad y tecnologia avanzada para garantizar comodidad y rendimiento,

y representan los colores y el escudo de la UD Las Palmas con orgullo.
Ademas, las equipaciones oficiales no solo son un simbolo de apoyo al
equipo durante los partidos, sino también una manera de sentirte parte de la
familia UD Las Palmas todos los dias.
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== La indumentaria oficial del equipo es el corazén de nuestra oferta
M e rc h an d ISI ng de merchandising. Incluye las camisetas, pantalones y calcetines
gue nuestros jugadores usan en el campo, asi como réplicas
y versiones adaptadas para aficionados de todas las edades.
Estas equipaciones estan disenadas con materiales de alta

Oficial

Paseo

calidad y tecnologia avanzada para garantizar comodidad y rendimiento,

y representan los colores y el escudo de la UD Las Palmas con orgullo.
Ademas, las equipaciones oficiales no solo son un simbolo de apoyo al
equipo durante los partidos, sino también una manera de sentirte parte de la
familia UD Las Palmas todos los dias.
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Merchandising

Merchan

Bufandas
Gorras
Llaveros

La linea de moda de la UD Las Palmas combina estilo, comodidad y
funcionalidad, ofreciendo a los aficionados la oportunidad de vestir
los colores del equipo de una manera elegante y moderna. Esta
categoria incluye camisetas, sudaderas, chaquetas, y accesorios
como sombreros y bolsos. Disefiados con un enfoque en las
tendencias actuales y la comodidad, estos productos permiten a los

Bl &

seguidores incorporar la identidad del club en su estilo diario, ya sea para
eventos casuales o mas formales. La moda de la UD Las Palmas no solo
es una declaracion de apoyo, sino también una forma de expresar el orgullo
por pertenecer a nuestra gran familia.

Solamante se aplicaran sobre textil las versiones normalizadas de la marca.
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LI La linea de moda de la UD Las Palmas combina estilo, comodidad y seguidores incorporar la identidad del club en su estilo diario, ya sea para
M e rc h an d ISI ng funcionalidad, ofreciendo a los aficionados la oportunidad de vestir eventos casuales o mas formales. La moda de la UD Las Palmas no solo
los colores del equipo de una manera elegante y moderna. Esta es una declaracion de apoyo, sino también una forma de expresar el orgullo
categoria incluye camisetas, sudaderas, chaquetas, y accesorios por pertenecer a nuestra gran familia.
como sombreros y bolsos. Disefiados con un enfoque en las
tendencias actuales y la comodidad, estos productos permiten a los Solamante se aplicaran sobre textil las versiones normalizadas de la marca.

Moda

Camisetas
Textil
Calzado
Infantil

S

& [AS PALMAS

|
\—/
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== La linea de moda de la UD Las Palmas combina estilo, comodidad y seguidores incorporar la identidad del club en su estilo diario, ya sea para
M e rc h an d ISI ng funcionalidad, ofreciendo a los aficionados la oportunidad de vestir eventos casuales o mas formales. La moda de la UD Las Palmas no solo
los colores del equipo de una manera elegante y moderna. Esta es una declaracion de apoyo, sino también una forma de expresar el orgullo
categoria incluye camisetas, sudaderas, chaquetas, y accesorios por pertenecer a nuestra gran familia.
como sombreros y bolsos. Disefiados con un enfoque en las
tendencias actuales y la comodidad, estos productos permiten a los Solamante se aplicaran sobre textil las versiones normalizadas de la marca.

Otros

Libros
Complementos

. _« U-..
@Eﬁ IAS PALMAS
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ldentidad
Experiencial

Ejemplos de aplicacion de la
identidad en los espacios fisicos
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Nuestra identidad se debe respirar en todos los puntos de contacto de forma correcta pero también de forma que ilusione y comunigue es un
Val Ias de nuestros publicos con nuestra marca. La "experiencia" que se reto relevante. Desde el estadio pasando por la oficina del abonado pero
- viva con la marca debe ser coherente y consistente y transmitir también en aquellos espacios donde no tienen por qué entrar nadie mas que
E Stad IO nuestros valores, nuestros pilares, nuestra esencia... Para ello los empleados también es importante que estén correctamente decorados
los espacios fisicos tienen un gran poder para rodearnos del aura y personalizados. Asi mismo, ofrecemos experiencias como poder celebrar
de la marca y transmitir las sensaciones deseadas generando cumpleanos, comuniones o realizar tours guiados para que los mas fans

emociones y creando conexion. Vestir cada espacio con la marca puedan vivir aun mas de cerca su amado equipo.




UD LAS PALMAS
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Nuestra identidad se debe respirar en todos los puntos de contacto
de nuestros publicos con nuestra marca. La "experiencia" que se
viva con la marca debe ser coherente y consistente y transmitir
nuestros valores, nuestros pilares, nuestra esencia... Para ello

los espacios fisicos tienen un gran poder para rodearnos del aura
de la marca y transmitir las sensaciones deseadas generando
emociones y creando conexion. Vestir cada espacio con la marca
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de forma correcta pero también de forma que ilusione y comunigue es un
reto relevante. Desde el estadio pasando por la oficina del abonado pero
también en aquellos espacios donde no tienen por qué entrar nadie mas que
los empleados también es importante que estén correctamente decorados

y personalizados. Asi mismo, ofrecemos experiencias como poder celebrar
cumpleanos, comuniones o realizar tours guiados para que los mas fans
puedan vivir aun mas de cerca su amado equipo.
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Nuestra identidad se debe respirar en todos los puntos de contacto
de nuestros publicos con nuestra marca. La "experiencia" que se
viva con la marca debe ser coherente y consistente y transmitir
nuestros valores, nuestros pilares, nuestra esencia... Para ello

los espacios fisicos tienen un gran poder para rodearnos del aura
de la marca y transmitir las sensaciones deseadas generando
emociones y creando conexion. Vestir cada espacio con la marca

de forma correcta pero también de forma que ilusione y comunigue es un
reto relevante. Desde el estadio pasando por la oficina del abonado pero
también en aquellos espacios donde no tienen por qué entrar nadie mas que
los empleados también es importante que estén correctamente decorados

y personalizados. Asi mismo, ofrecemos experiencias como poder celebrar
cumpleanos, comuniones o realizar tours guiados para que los mas fans
puedan vivir aun mas de cerca su amado equipo.
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Arco Salida
y Taquilla
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Nuestra identidad se debe respirar en todos los puntos de contacto
de nuestros publicos con nuestra marca. La "experiencia" que se
viva con la marca debe ser coherente y consistente y transmitir
nuestros valores, nuestros pilares, nuestra esencia... Para ello

los espacios fisicos tienen un gran poder para rodearnos del aura
de la marca y transmitir las sensaciones deseadas generando
emociones y creando conexion. Vestir cada espacio con la marca

Gran

Canaria
Isla Europea del Deporte UD IAS PALMAS
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de forma correcta pero también de forma que ilusione y comunigue es un
reto relevante. Desde el estadio pasando por la oficina del abonado pero
también en aquellos espacios donde no tienen por qué entrar nadie mas que
los empleados también es importante que estén correctamente decorados

y personalizados. Asi mismo, ofrecemos experiencias como poder celebrar
cumpleanos, comuniones o realizar tours guiados para que los mas fans
puedan vivir aun mas de cerca su amado equipo.
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= - Nuestra identidad se debe respirar en todos los puntos de contacto de forma correcta pero también de forma que ilusione y comunique es un
Pared Ofl c I n a de nuestros publicos con nuestra marca. La "experiencia" que se reto relevante. Desde el estadio pasando por la oficina del abonado pero
viva con la marca debe ser coherente y consistente y transmitir también en aquellos espacios donde no tienen por qué entrar nadie mas que
Abo n ad OS nuestros valores, nuestros pilares, nuestra esencia... Para ello los empleados también es importante que estén correctamente decorados
los espacios fisicos tienen un gran poder para rodearnos del aura y personalizados. Asi mismo, ofrecemos experiencias como poder celebrar
de la marca y transmitir las sensaciones deseadas generando cumpleanos, comuniones o realizar tours guiados para que los mas fans
emociones y creando conexion. Vestir cada espacio con la marca puedan vivir aun mas de cerca su amado equipo.

SOMOS FUTURO SOMOS
SOMOS CANTERA ORGULLO DE

SOMOS FAMILIA (AMARIAS
FEIECHIETEIEETEIEIETEITIERccIrscrsrs

IA INION,
DE POR VIDA

rEIrrrsIcrrese

Tunel _
Vestuario

ES ME]OR L) UD

ORGULLO
DE CANARIAS

i& TS &5 [AS PALMAS
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Celebraciones
de cumpleanos
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Tour
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ldentidad Sonora

UD Sonora Main 01

UD Cabecera TV 02

UD Sonora V Piano

UD Sonora Corte 01

La pieza principal de la " identidad sonora UD Las Palmas" esta escrita,
para orquesta sinfonica y trata de capturar la imagen que el club proyecta
y que el compositor percibe como seguidor y socio desde hace varios
lustros.

La pieza comienza con un grito de la grada que quiere reflejar el espiritu
de lucha del club. Musicalmente se expresa con una base ritmica a seis
por ocho de Tajaraste. Los tambores y las chacaras comparten con las
cuerdas de la orquesta el sentir guerrero. Continua con una melodia coral
y sencilla para transmitir ese "todos a una" de la grada, en un tono de
banda sonora.

La estructura, de cara a poder utilizar fragmentos, la podemos dividir en:

* una introduccion donde escuchamos el grito de la aficion y la
presentacion de la melodia principal,

* una segunda parte 0'36" que inspira esa lucha constante por
sobrevivir;

UD Silencio 01

UD Sonora Corte 02

UD Silencio 02

UD Sonora Corte 03

* unatercera parte 047" donde expresar las alegrias y en donde la
forma trasmuta de Tajaraste a Malaguena,

* una cuarta parte 1'10" donde aparece un toque de Timple y las
chacaras toman mas protagonismo que quiere hablar de la cantera
que es el futuro y el presente de nuestro equipo

* yun final de reflexion 1'33" .

Contamos también dos versiones mas del tema principal, una version
"silencio" para momentos mas emotivos y otra version "piano" mas ligera
y pausada .

El objetivo ha sido crear una melodia sencilla que pueda quedarse
facilmente en nuestra memoria y que transmita la grandeza de esta
institucion y lo importante que es en nuestra vida.

UD Cabecera TV 01

UD Sonora Corte 04
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Si tiene alguna duda en el desarrollo de nuevas aplicaciones,
pongase en contacto con: info@moreamor.es

udlaspalmas.es
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